Starter schiet zoekende
cultuursector te hulp
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Methetkabinet-Rutte aan hetroer
moet de cultuursector leren zijn
eigen broek op te houden.
CultuurBewust.nl helpt een
handje. In de virtuele winkel-
straat kunnen kunstenaars hun
werk verkopen. Het plan van Mar-
jolein Theunissen (24) viel don-
derdag in de prijzen bij bedrijfs-
plancompetitie New Venture.

Een virtuele
straat?

‘Shop CultuurBewust is een
aaneenschakeling van winkeltjes
van kunstenaars en culturele in-
stellingen zoals theaters en mu-
sea. Voor €0,25 kunnen zij hun
producten naar mijn site uploa-
den.Wordterietsverkocht,danre-
ken ik 5% commissie. Zo verwacht
ik in jaar twee €220.000 om te zet-
ten. De site gaatlive in mei, maarer
zijn nu al 75 artiesten bij aangeslo-
ten.’

Infebruariwonjeookde

Utrechtinc Award. Wat
isje geheim?

‘Dat ik al een onderneming heb,

blijkt een enormvoordeel. Met een
beperkt budget begon ik in 2009

winkel-

Drie vragen aan
Marjolein
Theunissen

het webmagazine van CultuurBe-
wust. Inmiddels wordt het online
tijdschrift maandelijks 51.000keer
gelezenengenereertheteen omzet
van€30.000,die ditjaarmoetdoor-
groeien naar € 200.000. Om die re-
denen zegt de jury te geloven in
mijn capaciteiten als onderne-
mer.’

Winnen smaakt naar

meer?

‘Tk doe mee aan nog eens
drie ondernemerscompetities. Ik
zie hetals mijn tweede verdienmo-
del. Hoewel deelname veel tijd
kost, helpt het me bovendien mijn
plannen scherp te stellen.’




